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Klimastrategie bei KPMG

Umwelt
Sensibilisierung der Mitarbeiter für 

Umweltthemen, z. B. Nachhaltige Mobilität, 
nachhaltige Beschaffung, Energieeffizienz 

und "grüner Strom", etc.

CR

Gemeinwesen
Förderung von Mitarbeiterengagement, 
Freiwilligenprogramme, 
Sozialpartnerschaften, Spenden, etc.

Arbeitsplatz
Arbeitsbedingungen, Sozialstandards, 
Diversity, Mitarbeiterentwicklung, etc.

Geschäft
Nachhaltigkeitsaudit
und -beratung
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Klimastrategie als Kernelement

Gesellschaftliche 
Rahmenbedingungen

Klimastrategie Wissenschaftliche 
Rahmenbedingungen

Politische und rechtliche
Rahmenbedingungen

Ökonomische 
Rahmenbedingungen

● Kostenreduzierung, z. B. durch 
Emissionsreduzierung, Ressourceneffizienz

● Neue Einkommensströme durch 
innovative Produkte

● Imageverbesserung/Absatzsteigerung
● Mitarbeitergewinnung, Mitarbeiterbindung/       

-motivation

● Regulatorische Risiken
● Physische Risiken
● Reputationsrisiken
● Marktpreisrisiken
● Betriebsrisiken
● Kreditrisiken

ChancenChancen RisikenRisiken
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Risiko für die meisten Branchen –
Deutliche Unterschiede in der Vorbereitung

Tourism

Transport

Aviation

Healthcare

Manufacturing

Retail
Building &
real estate

Financial
sector

Pharmaceuticals

AutomotiveFood &
beverages

Telecom-
munications

Chemicals
Utilities

Mining &
metals

Insurance Oil & gas

Construction &
materials

Relatively low
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Perceived level of risk per sector
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Tiefgreifende Veränderung von Geschäftsmodellen durch Klimawandel

Situation Verstehen

Risiken Managen Chancen Nutzen Transparenz Schaffen

M&A Transaction Support

Carbon Management

Corporate Climate Change Strategy

Risk Management Renewable Energy 
Investment Carbon Reporting

CDM and JI Project Design 
and Development

Monitoring Emissions

Training and Awareness Sessions

Carbon Assurance
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Die enthaltenen Informationen sind allgemeiner Natur und nicht auf die spezielle Situation einer Einzelperson oder einer juristischen Person ausgerichtet. Obwohl wir uns bemühen, zuverlässige und aktuelle 
Informationen zu liefern, können wir nicht garantieren, dass diese Informationen so zutreffend sind wie zum Zeitpunkt ihres Eingangs oder dass sie auch in Zukunft so zutreffend sein werden. Niemand sollte 
aufgrund dieser Informationen handeln ohne geeigneten fachlichen Rat und ohne gründliche Analyse der betreffenden Situation.
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